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Iheres ndo souberem explicar de
~ que maneira isso deveria ocorrer.
Desaprovacio no retrato da mulher "o
mentos da pesquisa deverao

ser analisados com atencédo

Pesquisa mostra que publico feminino ndo estd satisfeito
como se vé representado na comunicacao publicitaria

BARBARA SACCHITIELLO

Nada mais corriqueiro do que
assistir a comerciais de cerveja e
de outros tipos de produtos —ou a
programas de auditériona TV—e
se deparar com belas mulheres,
em trajes minimos, desfilando sua
beleza. Mas serd que as mulheres
aprovam e se sentem satisfeitas
com a maneira pela qual sua
classe é representada na midia?

De acordo com a pesquisa
Mulheres Brasileiras e Géneros
nos Espacos Ptblico e Privado —
elaborada pelo Instituto Perseu
Abramo em parceria com o Sesc
de Sdo Paulo —, a resposta é nao.
Elaborada como um comple-
mento ao estudo feito no ano de
2001, a iniciativa, teve o objetivo
de tracar um panorama das opi-
nides e pensamentos do publico
feminino acerca de diversas
questdes sociais e culturais. Des-
ta vez a pesquisa também ouviu
um grupo de homens (1.181
entrevistados), para contrapor
as opinides femininas.

Neste ano, o estudo incluiu
questdes sobre a maneira como
as mulheres avaliam a forma
como sua imagem ¢é tratada pela
publicidade e pelos veiculos de
comunicacao. Os resultados
mostram que a grande maioria
estd descontente com a expo-
si¢do da figura feminina feita
na midia. Ao todo, a pesquisa
ouviu 2.365 mulheres, de todas
as regides brasileiras, no ano
passado. Desse total, 80% con-
sidera ruim a exposi¢ao do corpo
na TV e na publicidade. Ha nove
anos, na pesquisa anterior, esse
indice era de 77%.

Dentre as entrevistadas que
desaprovam o excesso de exibi-
¢ao feminina, 51% consideram
que valorizar o corpo implica um
subjugamento geral da figura da
mulher. Somente 18% das en-
trevistas consideram adequada
a exibi¢ao de sua classe na TV e
em outros meios.

“Esse indice mostra um ama-
durecimento da reflexao sobre a
imagem da mulher. O percentual
de desaprovacio ji era alto ha
dez anos, e agora cresceu mais.
Isso mostra que elas estao cons-
cientes de que a midia, muitas
vezes, impoe padrdes que nao
s&0 reais e que nao representam
a figura feminina”, argumenta
Gustavo Venturi, professor do
departamento de sociologia da
Universidade de Sao Paulo e um
dos coordenadores da pesquisa.

Outro dado interessante da
pesquisa é que a grande maioria
das mulheres (74%) é a favor de

algum tipo de controle (governa-
mental ou do préprio mercado)
sobre o teor do contetido exibido
pela publicidade e pela midia.
“Esse indice nos causou bastan-
te surpresa, porque € comum
a sociedade reagir de maneira
negativa a qualquer possivel

ideia de controle
ou censura”, pon-
tua o pesquisador.
Apesar de se de-
clararem a favor
de um controle do
contetido exibido
na midia, as mu-

pelas agéncias de
publicidade, anun-
ciantes e veiculos.
“Esses dados refle-
tem que a cultura
da midia, sobretudo
da publicidade bra-
sileira, ainda tem
uma visdo muito
masculina. E, se as
préprias mulheres
ndo aprovam, algu-
ma coisa precisara
ser revisada”, su-
gere o0 pesquisador.
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