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Jornalista e professora de
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As mulheres no carnaval Genero pela Universidade de

Brasilia
Por Liliane Machado em 15/3/2011

O discurso jornalistico e o publicitario unem-se na articulacdo de imagens e textos [
. P Outros artigos desta

preconceituosos para representar as mulheres no periodo do carnaval. Os receptores ¥

~ . . " . S Secéo
sdo brindados — antes, durante e depois da proclamada "maior festa brasileira" —
com uma sucessao de matérias e anuncios, nos mais variados meios e veiculos, PUBLICIDADE &
como televisdo, internet, jornais e revistas impressos, sobre as beldades seminuas PRECONCEITO
gue requebram para os olhos avidos dos profissionais de comunicacdo do pais. fisli;]g'v;gﬁa%%‘:amava'
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Além de repetitivo e monétono, pode-se afirmar que se trata de um retorno tosco a

relacdo de assimetria entre os géneros masculino e feminino, o qual vem sendo

denunciado por grupos feministas de nacionalidades diversas ha mais de um século.

Mas deixemos as teorias de lado, para nos atermos as questdes de ética e legislacdo
jornalistica e publicitaria. O Conar — Conselho Nacional de Autorregulamentacao HIERE RS
Publicitaria — e o Cédigo de Etica dos Jornalistas oferecem subsidios claros e Mais artigos de

substanciosos para que possamos questionar o trabalho dos colegas e para que w
possamos refletir sobre a formagéo dos futuros profissionais da area.

O caso da campanha publicitaria realizada pela agéncia Mood para a cerveja
Devassa, e uma matéria da Folha Online publicada no ultimo dia 3 de margo sob o
titulo "Por um milhdo, Sandy ‘vira devassa’ em campanha de cerveja”, cujo mote era
justamente a estrela do filme publicitario da campanha, sdo emblematicos da postura
irresponsavel que imprensa e publicidade assumem nesses casos. Os profissionais de
ambas as areas ddo-se as maos e mostram uma banana para questdes relativas a
responsabilidade social, ética e compromisso publico.

Degustadas, apreciadas e descartadas
| DBSERVATORIOS +RED

A campanha da Devassa foi lancada alguns dias antes do carnaval. Dois filmes VD08 [ CUMEACIEN EU AIERCA LI
mostram Sandy — a garota que ha alguns anos fazia apologia da virgindade e dos

bons costumes — divulgando uma imagem absolutamente retrégrada acerca do papel

das mulheres no mundo contemporaneo — ora simulando um striptease no palco para

uma plateia formada por homens de expressdo gulosa e por mulheres boquiabertas, MONITORANDO

ora dangcando sobre um balcdo, com roupas minimas, como de hébito nos comerciais
de cerveja realizados no Brasil. E encerra-se com a frase sintese a que a mensagem
visa a significar: "Afinal, todo mundo tem um lado devassa!"

A parte as polémicas fateis que analistas de origens diversas se empenharam em
protagonizar no Twitter acerca da tentativa frustrada da cantora de reverter a
imagem de mocinha casadoira de anos atrads, nenhuma palavra acerca da
representacdo das mulheres como objeto.

da £tica pornalistica

Na matéria citada acima, veiculada pela Folha Online, o tema é tratado com a
mesma banalidade que caracteriza o comercial. O repdérter comega descrevendo o
anuncio, em seguida traz uma fala de Aaron Sutton, diretor de criagdo da Mood,
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sobre as razbes que os levaram a escolha de Sandy para protagonizar a campanha —
uma tentativa de calar a boca dos descontentes com a campanha do ano anterior da
cerveja, estrelada por Paris Hilton —, continua com a revelagdo do valor recebido pela
garota — a bagatela de um milhdo de délares — e com um breve depoimento da
mesma sobre as razdes para ter aceito o convite e finaliza com a afirmacgédo de
Augusto Cruz Neto, sécio-diretor da Mood, de que a ideia da equipe de criacao foi
dissociar o carater devasso do produto para associar a marca a descontracéo.
Nenhuma palavra sobre o impacto social despertado pela associagdo entre mulher e
objeto, a qual resulta na concepc¢éao de que as mulheres, assim como as cervejas,
podem ser degustadas, apreciadas e, quica, descartadas, conforme o gosto do
fregués.

Direitos e deveres

Jornalistas e publicitarios fecham os olhos e tapam os ouvidos frente as
reivindicagdes do novo consumidor (na verdade, nem tdo novo assim), um individuo
preocupado com os abusos da utilizacdo de imagem, de um modo geral e, mais
especificamente, com a representacdo dos integrantes das chamadas minorias
sociais: mulheres, negros, homossexuais, indigenas, dentre outros.

Na secao I, artigo 2° do Conar, afirma-se que todo anuncio deve ser preparado com
senso de responsabilidade social. Mais adiante, no capitulo Il, artigo 19, ha uma
tentativa de deixar mais explicita a recomendacdo: "Toda atividade publica deve
caracterizar-se pelo respeito a dignidade da pessoa humana." Diante disso, ndo
restam duvidas de que a autorregulamentacdo a que os proprios publicitarios se
propuseram nos anos 1980 esta ciente do impacto politico, social e cultural que as
producdes midiaticas provocam. Associar a imagem das mulheres ao de uma
mercadoria que se compra, utiliza e descarta, como outra qualquer, ndo esta
desvinculada do imaginario nacional que inferioriza as mulheres, resultando em
violéncias multiplas que esse grupo enfrenta no espaco publico e/ou doméstico.

E chegado o momento dos publicitarios deixarem de lado o panico que os acomete
diante da necessidade de conhecer, consultar e aplicar as normas que regem a sua
profissdo. Roberto Schultz, na obra O Publicitario legal: alguns toques, sem
juridiqués, sobre o Direito da Publicidade no Brasil, aborda essa questdo, tentando
tracar caminhos a serem trilhados tanto por profissionais quanto por estudantes e
professores da area.

Ja o Cddigo de Etica que rege a profissdo dos jornalistas também é bastante explicito
sobre a responsabilidade que a profissdo dos jornalistas encerra. No capitulo I, que
reza sobre o direito a informacédo, artigo 2°, inciso Ill, afirma-se: "A liberdade de
imprensa, direito e pressuposto do exercicio do jornalismo, implica compromisso com
a responsabilidade social inerente a profissdo." Nao é possivel ignorar, portanto, que
0 exercicio da profisséo e a liberdade de imprensa implicam tanto direitos quanto
deveres. No caso abordado, o de estar ciente que o conteudo produzido pela
imprensa auxilia na construcdo da realidade, inclusive na possibilidade de que se
modifiquem preconceitos e deturpagfes acerca de um determinado grupo social.

Em tempo, publicitarios: as mulheres também gostam de cerveja e, em sua maioria,
ndo se sentem representadas pelos andncios que tém sido produzidos pelas agéncias
do pais.

Leia também

Feminismo depois do carnaval — Ligia Martins de Almeida
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