Novo marco regulatorio das comunicacoes:
que sistema de midia queremos?

Do que estamos falando

Marco regulatorio € o conjunto de leis,
normas, decretos e regras que definem o
funcionamento de qualquer setor da
economia ou do Estado. Nas ultimas
décadas, com o crescimento da centralidade
dos meios de comunicagdo - especialmente
o radio e a TV - para a circulagdo de
informagodes, producdo de idéias, formacdo
de valores e da opinido publica, e para a
construcdo da agenda de debates publicos,
cresceu também a demanda social por um
marco regulatério que garanta o acesso a
informacdo plural, a liberdade de expressao
e 0 exercicio do direito a comunicacao.

No contexto das comunicagbes mediadas,
defender o ato de falar e ser ouvido
significa olhar este complexo sistema de
transmissao e circulagao de informacodes
das sociedades contemporaneas de forma a
nao discriminar e ndo excluir grupo algum.
Tal demanda requer uma acao positiva do
Estado. Enquanto houver impeditivos -
sejam eles sociais, politicos, culturais,
econOmicos ou técnicos - para a realizacdo
plena do direito a comunicagdo, é dever e
papel do Estado promover a superacao
dessas desigualdades.

Trata-se de uma tarefa que comega com a
gestdo do espectro eletromagnético - um
recurso publico finito e que precisa ser
regulado em termos da distribuicdo de
frequéncias - mas que vai muito além,
incluindo mecanismos de garantia da
construgdo de sistemas midiaticos de fato
democraticos. Regular o sistema de midia
deve, portanto, ter sempre como objetivo
ultimo proteger e aprofundar a liberdade de
expressao e o direito a comunicagao de
todos. No Brasil, a aprovacao de um novo
marco regulatério das comunicagoes é
demanda antiga de especialistas,
profissionais, organizagdes da sociedade
civil e movimentos sociais que lutam pela
democratizacdao da midia.

Marco regulatério no Brasil: gambiarra
a favor do interesse privado

No Brasil, o carater da esfera publica
mididtica se mostra hoje prioritariamente
privado, controlado por poucas empresas

familiares, por conglomerados
transnacionais e politicos. E este o principal
resultado de um marco regulatério
defasado, fragmentado, contraditorio,
excludente e ndo respeitado, no minimo
gue estabelece, pelos concessionarios de
radiodifusao.

O Coddigo Brasileiro de Telecomunicagoes -
espinha dorsal do nosso margo legal - é de
1962, modificado em 1967 durante o
periodo da ditadura militar, e reduzido a
fragmentos no final dos anos 80 para
permitir a privatizacao da telefonia fixa.

Os principais artigos da Constituicao Federal
relativos a Comunicacgao Social
permanecem sem regulamentacdo
infraconstitucional. Entre eles, o que
impediria o oligopdlio dos meios de
comunicacgao (art. 220) e o que criaria
exigéncias minimas de programacao para
as emissoras de radio e televisao (art. 221).

A auséncia de regulamentagdo também
atinge o art. 223, que estabelece o principio
da complementaridade entre os sistemas
publico, privado e estatal na radiodifusao,
resultando hoje no fato de as emissoras de
radio e televisdo serem majoritariamente
controladas por empresas privadas.

Nos ultimos anos, a Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBC) avangou na construgao
de um sistema publico de comunicagao,
mas ainda esta longe de se consolidar como
alternativa real junto a populacao.

Oligopolios

Segundo levantamento do projeto Donos da
Midia, os conglomerados que lideram as
cinco maiores redes privadas de televisao
(Globo, Band, SBT, Record e Rede TV!)
controlam, direta e indiretamente, os
principais veiculos de comunicacdo no pais.
Somente o grupo Globo possui mais de 300
veiculos ligados a sua rede.

Considerando os principais fatores de
medicao de concentracdo no mercado de
radiodifusdo (a participagdo na audiéncia e
a receita publicitaria), a soma da
participagdo das quatro primeiras emissoras



perfaz, respectivamente, 83,3% e 97,2%".

O predominio desses grupos ocorre
exatamente pela sua forma de organizagao
em rede, pela qual associam-se a grupos
regionais geralmente detentores de
negocios na televisdo aberta, no radio e na
midia impressa. Estes grupos afiliados
retransmitem a programacao das cabecas-
de-rede, recebendo parte da publicidade
captada pela rede, em valores proporcionais
a audiéncia local. As cabegas arrecadam
parte dos valores provenientes da
propaganda local e, ao aumentarem seu
alcance por meio das afiliadas, conseguem
ter poder de influéncia politica e se tornar
economicamente atrativos para os
anunciantes nacionais. Pesquisa do
Observatdrio do Direito a Comunicagdo em
11 capitais mostrou que as afiliadas exibem
apenas 10% de conteudos proprios.

Sem regras para as concessoes

Apesar de serem concessoes publicas, tais
canais sao explorados num cenario sem
transparéncia e praticamente sem regras.
As emissoras de TV recebem outorgas para
funcionamento por 15 anos e as radios, por
10. Durante esse periodo, os
concessionarios ndo tém que prestar contas
a ninguém. Caberia a Anatel fiscalizar as
concessdes nos quesitos técnicos e
administrativos e ao Ministério das
Comunicagbes, no conteldo. Isso
praticamente ndo acontece. Ha emissoras
comerciais em operacdo, por exemplo,
cujas outorgas venceram ha 20 anos. Ha
canais que veiculam publicidade comercial
em 100% do tempo, quando o limite
autorizado é de 25%, e outros que
sublocam a grade de programacdo. Na
pratica, ha diversos atores responsaveis por
algum aspecto da regulacao da radiodifusao
brasileira, o que gera confusdes e permite
gue infracdes e abusos “escapem da rede”
da fiscalizacdo e das sangoes.

A renovacao das outorgas é outro
problema. Ela se dd de forma automatica e
também falta transparéncia em relacdo aos
contratos. Ha tempos as concessdes de
radio e TV se transformaram em moeda de
favorecimento politico, sejam as emissoras

' Relatorio CADE 08012.006504/97-11 ¢ Donos da
Midia , Midia Dados 2009, e K. Jimenez, Estado de
Sao Paulo. Disponivel em
[http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos
.asp?cod=582ASP014].

de radio e TV comerciais, sejam as
retransmissoras ou, mais recentemente, as
educativas e radios comunitarias. Boa parte
das outorgas é dada a politicos em troca de
apoio, apesar da proibicdo prevista no
artigo 54 da Constituicdo Federal. Estudo do
Laboratério de Politicas de Comunicacao da
Universidade de Brasilia revelou que, na
ultima legislatura, 37,5% dos membros
titulares da Comissdo de Ciéncia,
Tecnologia, Comunicacdo e Informatica da
Camara e 47% dos titulares da Comissao
de Ciéncia, Tecnologia, Inovacgao,
Comunicacdo e Informatica do Senado eram
proprietarios de emissoras de radio e TV ou
tinham familiares controladores destes tipos
de veiculos de comunicagao.

Propriedade cruzada

Neste cenario, a concentragdo manifesta-se
em trés niveis. No primeiro, hd uma
concentragao horizontal, caracterizada pelo
controle de diversos veiculos de um mesmo
tipo. Um exemplo é o caso da cidade de
Brasilia, onde a Record transmite a Record
Brasilia e a Record News, ou na TV por
assinatura, onde a Globo possui
participacdo na NET e na Sky.

Na chamada concentracao vertical, um
mesmo grupo comanda diversos elos da
cadeia produtiva. E o caso explicito da Rede
Globo, que produz e distribui seu proprio
contelido na TV aberta e mantém a
programadora GloboSat (que produz canais
como Multishow, GNT e Globonews), a
empacotadora NetBrasil e a distribuidora
Net Servicos no mercado de TV a Cabo.

O ultimo e mais grave caso é a propriedade
cruzada, marcada pela posse de varios
veiculos (radio, jornal, TV) por um mesmo
grupo. E o caso de praticamente todas as
redes de TV e dos grupos afiliados
regionais, além de outros grandes grupos
gue se organizam a partir de outras midias
(como os grupos Folha, Estado e Abril).

Midia comunitaria

Também nado ha no Brasil uma legislacao
que responsabilize o Estado pelo
fortalecimento e viabilizagdo de veiculos de
pequena circulagdo/alcance e de carater
publico e comunitario. As verbas
publicitarias do governo federal continuam
a ser distribuidas tendo como critério os
indices de audiéncia ou circulagdo, o que
reforca a concentracdo e a tendéncia a
oligopolizacao.



Paralelamente, radios comunitarias tém sido
perseguidas como criminosas e seu
processo de legalizagdo é sujeito a regras
limitantes, que estabelecem o maximo de
uma frequéncia por localidade, alcance
maximo de 1 km de raio e proibem
publicidade comercial como meio de
sustentacdo das emissoras. Ja as TVs
comunitarias permanecem relegadas a
prisdo da TV a Cabo.

Mais recentemente, em virtude da tomada
de decisdo acerca do padrao de TV e radio
digitais a ser adotado no pais, o governo
federal cedeu aos /obbies do setor privado
€, ignorando as pesquisas nacionais e a
possibilidade de desenvolvimento da
industria nacional, abandonou a
oportunidade histoérica de incluir mais
atores na midia e democratizar as
comunicagoes.

Desta forma, apenas os grandes grupos
econdmicos, beneficiados com concessoes
publicas de radio e televisdao, podem influir
no processo de formacao das idéias e
costumes sociais, enquanto as demais
organizacgdes sociais estdo excluidas deste
processo. Para o grande publico, a
comunicacdo se torna mero servigo, como
mercadoria a ser consumida. A midia deixou
de ser, assim, para parcela significativa da
populagdo, um espacgo de exercicio de um
direito, do qual se espera emergir uma
opinido, e tornou-se um meio de circulagao
de opinides estabelecidas, as quais se
espera uma adesdo. Ndo é de se estranhar,
entdo, que tal cendrio venha contribuindo,
mais e mais, para a perpetuagao das
desigualdades e opressodes no Brasil.

Diversidade de conteiddo

E pratica comum no mundo democratico
que o conteldo de radiodifusdo seja
regulado para garantir, por exemplo, que as
noticias sejam apresentadas da forma mais
exata e imparcial possivel, que haja direito
de resposta quando forem feitas acusacoes
significativas, que nao seja divulgado
material de incitacdo ao 6dio ou incentivo
ao crime, que as criangcas sejam protegidas
de conteldos nocivos ao seu bem-estar e a
sua formagao etc.

Segundo estudo da UNESCO (Organizagao
das Nacdes Unidas para a Educacdo, a
Ciéncia e a Cultura) intitulado "O ambiente
regulatério para a radiodifusdo", que
apresenta como a regulagdo de midia é

tratada no cenario internacional e em 10
democracias (Africa do Sul, Alemanha,
Canada, Chile, Franga, Estados Unidos,
Jamaica, Malasia, Reino Unido e Tailandia)
comparativamente ao status quo brasileiro:

"Se compararmos com outros paises, até
recentemente ndo houve no Brasil
tentativas mais sélidas no sentido de
aplicar padrées de qualidade de conteudo a
programacédo, seja na forma de restricbes a
conteudo nocivo ou pela obrigacao de
veicular contetdo positivo. (...) E claro que
ha leis de aplicacdo geral que incluem
guestbes de conteldo e devem ser
respeitadas pelas emissoras, como as leis
contra crimes de édio e discriminacdo, por
exemplo. Mas a fiscalizacdo do
cumprimento dessas leis é feita pelo
Ministério Publico que deve investigar
suspeitas de infracbes e mover acao,
quando constatar a necessidade de
aplicacdo de sangbées. E um processo
judicial, que consome tempo e dinheiro, e
ndo tem as vantagens dos procedimentos
administrativos usados em outros paises”.

Regulacao nao é censura

Um dos obstaculos centrais para o avanco
da regulacdo do setor de comunicacdo no
pais é a resisténcia dos proprietarios e
concessionarios de veiculos. Todas as vezes
em que se toca no assunto, a reagao de
uma parcela da grande midia é a mesma:
"0 governo quer censurar a imprensa € a
liberdade de expressdo". A experiéncia
internacional, no entanto, mostra o
contrario. Representantes de drgdos e
autoridades reguladoras de paises como
Franca, Inglaterra, Portugal, Espanha e
Estados Unidos estiveram inclusive no Brasil
para apresentar seus modelos de regulacao
da midia. Nesses paises, ndo existe a
previsdo de aprovagao prévia para
veiculacdo de um determinado conteuldo.
Portanto, ndo ha censura.

O que existe — sobretudo para os
concessionarios de radio e TV - sdo regras
para a promocao da pluralidade,
diversidade, cultura nacional e regional, e
imparcialidade jornalistica; para a protecao
das criangas e adolescentes, e da
privacidade; para o combate ao chamado
“discurso do 6dio” e a injuria e difamacao; e
para a garantia do direito de resposta dos
ouvintes e telespectadores.

O principio por tras dessas regras é



justamente o da liberdade de expressao,
gue nao é considerada um valor absoluto -
e, portanto, tem limites — simplesmente
porque ndo pode ser permitida apenas para
alguns, tampouco para violar demais
direitos.

A grande maioria desses mecanismos esta
prevista na Constituigdo brasileira, mas até
hoje ndo se tornou regras de fato aplicaveis
justamente porque o setor da radiodifusao,
com o apoio da midia impressa, blogueia o
debate publico sobre a questdo, formando
uma opinido publica contraria a essa visao
na sociedade em geral e também em uma
parte do Parlamento.

I Confecom

Foi para enfrentar esse quadro que o
movimento de comunicagao iniciou, em
2006, uma campanha pela realizagao da I
Conferéncia Nacional de Comunicagdo. A
Confecom finalmente aconteceu em 2009 e
apontou diretrizes muito claras para a
reforma no marco regulatério. Seu conjunto
de resolucdes pode ser considerado um
avanco diante da auséncia histdérica de uma
regulamentacdo democratica dos meios de
comunicacdo no pais.

Desde entdo, organizacbes da sociedade
civil e movimentos sécias vem
aprofundando esta discussdo, rumo a
construcdo de uma plataforma comum que
- assim como ocorreu em paises como a
Argentina, que também reformou seu
sistema de comunicagao — possa orientar
uma agao coletiva capaz de pressionar o
Estado brasileiro neste sentido.

A compreensdo geral é a de que o debate
sobre o novo marco regulatério ndo pode
ficar circunscrito aos gabinetes do governo
federal, aos bancos académicos ou as rodas
de especialistas e pesquisadores. E hora da
populacdo como um todo dizer que tipo de
comunicagao quer e precisa.

Qual é o desafio?

O novo marco regulatério deve dar conta de
uma extensa demanda democratica do
século XX, que passa por desconcentrar o
setor, ampliar a pluralidade e diversidade,
fortalecer midias publicas e comunitarias e
colocar os 6rgaos publicos a servigo dos
cidaddos. Mas precisa conjugar tais
solugdes com os desafios da convergéncia
de midias, que unifica servicos em
plataformas e terminais e pressiona o setor

para mais liberalizacdo e mais
concentracdo, apesar da aparente
ampliacdo das fontes informativas. Deve
ainda tomar como principio a comunicagao
como um direito humano e a democracia
como cerne transversal.

No estudo lancado sobre regulacao da
radiodifusdo, a UNESCO fez uma série de
recomendacodes ao Brasil, a partir dos
seguintes eixos centrais: Autoridades
Reguladoras Independentes, Concessoes,
Regulacao e Autorregulacao de Conteldo,
Emissoras Publicas, Emissoras
Comunitarias, Regulacdo de Propriedade.

Seguem algumas dessas recomendacoes.

Orgio regulador: E necessario criar uma
nova autoridade reguladora, independente e
Unica, para supervisionar as atividades
relacionadas a radiodifusao.

Uso das concessoes: As regras do
licenciamento devem conter exigéncias
quanto ao cumprimento de padroes de
contetdo. Os padrdes basicos devem ser
estabelecidos por lei. E necessario ainda
introduzir um processo formal de avaliagao
das outorgas antes de sua expiragao, para
aferir o atendimento aos compromissos e as
exigéncias, determinar se a outorga deve
ser renovada ou colocada novamente em
concorréncia, se é necessario introduzir
mudancas nas condicOes estabelecidas ao
concessionario etc.

Cotas na programacao: Deveria ser
estabelecida uma cota de producao
domeéstica de, no minimo, 50% da
programacdo, excluindo-se noticias,
esportes, jogos e publicidade. Essa cota
também se aplicaria ao horario nobre. Uma
cota de 10% da programacao de todas as
emissoras deveria ser destinada a conteldo
de producao independente. Uma parte
substancial desse conteldo deveria ser
transmitida no horario nobre. Cada
emissora deveria ser obrigada a transmitir,
no minimo, 10% de sua programacdo com
producdo e conteldo locais, inclusive
noticiarios. Uma parte substancial desse
conteldo deveria ser transmitida no horario
nobre.

Emissoras comunitarias: Uma maior
parcela do espectro de freqiéncia FM
deveria ser alocada as emissoras
comunitarias, e as restricdoes em relagdo ao
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numero de estacdes que podem operar
deveriam ser substituidas por condicbes
mais claras e transparentes, alinhadas com
o interesse publico. O processo de
licenciamento das emissoras comunitarias
deveria ser simplificado e acelerado, de
forma que o cumprimento de algumas
formalidades basicas ndo se torne uma
barreira intransponivel para essas
organizacdes que tém capacidade e
recursos limitados. E necessério estudar a
criagdo de um fundo de financiamento geral
as radiodifusoras comunitarias,
supervisionado por um 6rgdo independente.

Frente Parlamentar pela Liberdade de
Expressao e Direito a Comunicagdo com
Participacao Popular

Como continuidade ao processo de
mobilizagdo em prol de um novo sistema de
comunicagdes no Brasil, iniciado com a I
Confecom, foi lancada em abril de 2011
uma Frente Parlamentar na Camara dos
Deputados. E importante lembrar que
centenas de projetos que alterariam o atual
conjunto de regras em vigor para o setor ja
tramita no Congresso Nacional, e sao objeto
de atencdo da FrenteCom.

Entre os objetivos da nova Frente, varios
estdo diretamente relacionados a
construgdo de um novo marco regulatoério:

e Contribuir para a regulamentacao dos
artigos 220, 221 e 223 da Constituicao
Federal, que tratam da proibicdo de
monopdlios e oligopdlios no radio e na TV;
da existéncia de mecanismos de defesa
contra programacgdes que violem os
dispositivos constitucionais; da preferéncia
a finalidades educativas, artisticas, culturais
e informativas no radio e na televisdo; da
regionalizacdo da programacao e do
estimulo a producdo independente; e da
complementaridade entre os sistemas
publico, privado e estatal;

e Defender transparéncia, regras e
procedimentos democraticos em outorga e
renovacao de concessoes, permissoes e
autorizagoes de radio e TV;

e Contribuir para o fortalecimento do
sistema publico de comunicagao, inclusive
radios e TVs comunitarias;

¢ Defender os direitos de grupos
vulneraveis como criancgas e adolescentes,
mulheres, negros e negras, indigenas,

populagdo LGBTT e pessoas com deficiéncia,
no tocante as questdes de comunicacao;

e Apoiar o debate sobre a criacao de
conselhos de comunicagao em todos os
estados da Federacao;

e Defender a ampliacdo da participagao
popular no acompanhamento e regulagao
do sistema de comunicacdes;

e Defender a ampliacdo do acesso da
populagdo a banda larga, garantindo a
universalizagao do servico, precos
acessiveis e qualidade do servico ofertado.

Um marco regulatério que atenda aos
direitos das mulheres

Ha tempos as entidades do movimento de
mulheres organizadas vém discutindo o
direito humano a comunicacdo, a
necessidade de democratizagdo da midia e
a imagem das mulheres veiculadas nos
grandes meios, que alimenta e reproduz
estereodtipos e preconceitos. O crescente
monopdlio do setor tem como um de seus
efeitos mais danosos a disseminagao da
mercantilizacdo do corpo e da vida e a
reproducdo da violéncia contra as mulheres.
Historicamente, o movimento feminista
questiona a invisibilidade seletiva,
sobretudo das negras, indigenas e lésbicas,
mas também de suas reivindicaces sociais
e politicas, de sua pluralidade.

Por isso, se organizou nacional para
apresentar suas propostas especificas na I
Confecom, que agora permanecem como
reivindicacdes para o0 novo marco
regulatério em construgdo. Entre elas
estdo:

1. Estimular a producdo e difusdo de
conteudos nado discriminatorios e ndo
estereotipados, valorizando as dimensodes
de género, raca, etnia, orientacdo sexual,
idade geracional;

2. Garantir as mulheres o acesso a
producdo de conteldo, com especial
atengdo para a producdo em audio e
audiovisual para veiculacdao em larga
escala;

3. Assegurar o direito de antena,
considerando as diversidades e segmentos
discriminados da sociedade;

4. Fim das concessdes para instituicoes



religiosas, garantindo a laicidade do Estado; ambiental, a divulgacdo das alternativas
ambientalmente sustentaveis.
5. Regulamentacgao da transmissao de

conteldos religiosos no radio e na TV, A proposta do governo

proibindo a sublocacdo de grade, evitando a Antes de encerrar sua gestao, o Presidente

ocupacao indiscriminada do espectro por Lula encaminhou a Presidenta eleita Dilma

programas religiosos e considerando o que Rousseff uma proposta de novo marco

estabelece o artigo 221 da Constituicao regulatério, que esta agora sendo analisada

Federal de 1988; pelo novo ministro das Comunicagoes, Paulo
Bernardo. Em fevereiro foi criado um Grupo

6. Considerar o tratamento a imagem da de Trabalho, que tem se reunido

mulher como critério de renovagao de periodicamente, e ja ampliou a abrangéncia

concessoes; do anteprojeto de lei, a ser enviado ao
Congresso Nacional. Em vez de tratar

7. Garantir a inclusao das questdes de apenas da radiodifusdo - como teria sido a

género, raga e etnia, geragao e orientagao versdo preparada pelo entdo ministro

sexual nos curriculos escolares, buscando Franklin Martins, do governo Lula - o novo

formas de alterar as praticas educativas, a projeto trata também das

producao de conhecimento, a educacao telecomunicagdes, da producgao audiovisual

formal e ndo formal, a cultura e a e do arranjo institucional do sistema.

comunicagdo discriminatorias;
Em maio, a assessoria do Ministério das

8. Instituir mecanismos de controle social e Comunicacdes declarou que as resolugdes
regulamentacdo da publicidade, proibindo a da I Confecom estao sendo consideradas na
publicidade infantil, de medicamentos e redacdo do projeto do governo. Mas em que
bebidas alcodlicas e estabelecendo critérios medida isso ainda ndo esta claro. O objetivo
de representacdo de género de modo a do governo, no entanto, é ndo esmiugar o
garantir a ndo-reprodugao de esteredtipos e projeto e apresentar eixos norteadores para
preconceitos; regulagdo. O texto deve ser colocado em
consulta publica no segundo semestre de
9. Garantir a producao e veiculagao de 2011 e sé sera enviado ao Congresso apos
programacdo de qualidade ao publico passar pelo crivo da Presidenta Dilma.
infantil e infanto-juvenil, sem exploragcao da
imagem de criangas e adolescentes; OrganizacoOes da sociedade civil e
movimentos sociais preparam agora uma
10. Garantir espago para informacdo e plataforma unifica a ser apresentada ao
conscientizagao da populagao sobre os ministro Paulo Bernardo. Também esta
problemas e impactos decorrentes do atual sendo programado um Dia Nacional de Luta
modelo de produgao e consumo. Garantir, por um Novo Marco Regulatério das
na publicidade de produtos de forte impacto Comunicacoes.

Este texto foi produzido como subsidio para a
Reunido Estratégica sobre Banda Larga e Marco Regulatdério das Comunicacoes

Sao Paulo, 3 a 5 de junho de 2011

Realizagdo: Instituto Patricia Galvdo, Geledés e Intervozes
Apoio: Fundagao Ford
Redacao: Bia Barbosa




Referéncias para aprofundar o debate

e Pagina do Seminario Internacional Comunicagoes Eletronicas e Convergéncia de
Midias
http://www.convergenciademidias.gov.br/

¢ Projeto Donos da Midia: o mapa da comunicacdo social - www.donosdamidia.com.br

¢ UNESCO: "O Ambiente regulatorio para a radiodifusdo"” -
http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/about-this-office/single-
view/news/the_regulatory_environment_for_broadcasting_pdf_only/

e UNESCO "Liberdade de expressao e regulacao da radiodifusao" -
http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/about-this-office/single-
view/news/freedom_of_expression_and_broadcasting_regulation_pdf_only/

¢ Observatdrio do Direito a Comunicagdo - www.direitoacomunicacao.org.br

e Site do Forum Nacional pela Democratizagdao da Comunicacdo (FNDC) -
www.fndc.org.br

o AGENCIA PATRICIA GALVAO - Entrevista com a jornalista Ana Veloso professora da
Universidade Catc')llica de Pernambuco e representante da sociedade civil no Conselho
Curador da EBC: 'E urgente que o poder sobre os meios de comunicacao seja
democratizado'
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